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PARTE PRIMA: INTRODUZIONE

Lettera alla Campagna Bilanci di Giustizia

L'Dperazione Bilanci di Giustizia nel 1997 & stata segnata da tre eventi di segno molto
diverso:
1. grandi strutture a livello nazionale ci hanno contattato e hanno chiesto la nostra collaborazione
{la Coop ltalia, Il WWF, I'Ufficio della pastorale familiare della CEl);
5_ di contro alcuni gruppi locali che da duge o tre anni partecipavano alloperazione, Si SONo
dichiarati "esauriti” & non mandano pill i bilanci;
3. daltro lato seno sorti nuovi gruppi animati da molta determinazione &, in genere, sostenuti da un
buon metedo di lavoro collettive.

Questo mi fa pensare: aprire le persone ad una consapevolezza nel consumare interessa

sempre di piti: interessa chi cerca di difendere la propria organizzazione di vendita da un mercato
selvaggio, interessa chi si propone di promuovere il rispetto ¢ 'amore per Fambiente, interessa chi
si propone obiettivi di itinerari gpirituali .

Sono curioso di vedere se ¢i saranno sviluppi per le proposte che abbiamo fatto a queste grandi
strutture. Avranno 'elasticita, la liherta, il coraggio di stimolare le grandi masse con cui soNo a
contatto a rivedere e a diminuire | consumi?

Il nesso tra queste strutture e questa econamia & cosi forte che penso non sia il caso di coltivare
illusioni.

Quando si passa dalla generica esortazione a “nan farsi prendere dal consumisma” alla proposta
di organizzare una rete che permetia ai consumatori critici di esprimere il loro reale potere, guesto
diventa troppo compromettente.

Sonc convinto che il movimento dei consumatori critici dowvra camminare con

I'autogestione. Essa & impegnativa, “cpstosa” ma & decisamente entusiasmante.

L'abiettivo & diventare realmente liberi nei confronti di guesto mercato, capaci di vedere | beni
senza linquinamento di questa economia che deve venderti tutto guello che, senza scrupali, ha
prodotio, capaci di godere dei beni che soddisfano i nostri bisogni reall compreso il hisogno di
cilenzio, di lentezza, di leggerezza, di autenticita della vita.

L'operazione Bilanci di Giustizia propone gli strumenti per questo itinerario: il coinvolgimento del
nucleo familiare attraverso la compilazione del bilancio, lo spazio di canfronto offerto dal gruppo
locale, |a rete nazionale che collega chi partecipa a questa sperimentazione.

T 1997 & stato l'anno cruciale dei referenti locali: & infatti il referente che assicura la
continuita e il passaggio di informazioni tra il “cuore” dell'Qperazione & i singoli aderenti. Abbiamo
visto gruppi lavorare con convinzione, con lucidita, con metodo e i risultati non sono mancati.
Sanza nulla togliere agli altr, ricordo la campagna sui pannolini del gruppo di Bergamo, la
campagna per il latte in bottiglia a rendere del gruppo di Trento, il lavoro per i gruppi di acquisto a
Torino (e mi scuso con tulti gli altri che non cita).

Rimangono in ogni caso le difficolta derivanti dalla compilazione del bilancio familiare. A questo
dato caratteristico non pensiamo di rinunciare; abbiamo bisogno di  oggettivita nella
sperimentazione. Ma non pensiamo di farme un feticcio; il cuore delloperazione & il cambiamento
del nostro rapporto con i beni.

Ci sembra degno di segnalazione litinerario programmato dai gruppi di Warona: concentraranno
per un anno la ricerca su un tema comune: la casa. Ne attendiamo con interesse | risultati.




Sicuramente Ia definizione di un ambito di ricerca comune in un gruppo locale permette di

raccogliere informazioni, di vagliare criticamente le proposte e di offrire indicazioni comunicabili a
tutti gli aderenti all'operazione,

Quindi nuova vitalitd, nuovo impegno, partendo dalla cura del gruppo locale.

Contiamo sulla adozione di precisi obiettivi e di un buon metodo di lavoro da parte dei gruppi locali
per poter rispondere adeguatamente alle offerte di collaborazione che i giungono dal Wuppertal
Institut (per una rilevazione che studi il rapporto fra revisione dei consumi e miglioramento della
qualita della vita) e dalla facolta di sociologia dellUniversita di Bologna (il Prof. Alberto Tarozzi ci
proponre di analizzare se i percorsi attuati dagli aderenti siano replicabili da altri e se la scelta fatta
dalle famiglie sia suscettibile di futura).

Da questo largo orizzonte torne all'ufficio di Marghera.

Se ci teniamo in comunicazione fra noi, se ha preso consistenza questa rete & per il
continuo ed intelligente lavoro di (in stretto ordine alfabetico) Alessandra, Davide, Guido, Marisa,
Faola, Stefano & Valeria,

Ogni storia di liberazione va avanti perché “chi vede un orizzonta” si mette a =servizio di un
CAMMmMING comuna.

Buon camming, dungue!

don Gianni Fazzini




Non solo Bilanci di Giustizia: le esperienze di. consumo sostenibile in
Eurapa e l'etica alla conquista del mercato

Chi lavrebbe delto? L'etica sta cominciando a diventare una forza di mercato. E’ forse la

rivincita del moralista Adam Smith sui suoi esegeti meno lucidi che a volte ne hanno fatto, a torto,
un propugnatore dell'egoismo come motore dell'economia. | successi del’economia di mercato
hanno dimostrato che sotto certi aspetti @ vero che “perseguire il proprio interesse economico & il
modo migliore di fare l'interesse di tutti®. Allo stesso tempa & sotto gli occhi di tutti come il sistema
economico attuale, sempre pill dominato dal mercato e mancante di un contesto politico che lo
regoli, & fautore di grandi squilibri, di poverta e di problemi ambientali.

Inoltre, non & vero, come la teoria economica neoclassica afferma, che l'unico scopo degli individui
& il perseguimento e la massimizzazione del proprio interesse personale.

Ecm allora che oggi alcuni ricercatori di mercato, pubblicitari e strateghi aziendali
cominciano a guardare nella direzione opposta. “Linferesse pit alfo & linteresse di tutt’: questo
non & solo il fortunato slogan pubblicitario della Banca Etica in Italia. ma & anche il criterio con cui
milioni di cittadini europei spendono almeno una parte dei loro soldi, Aleuni di loro infatti
cominciano a preferire prodotti e servizi il cui rapporto qualita/prezzo include anche la qualita etica,
cioé la gualita sociale ed ecologica.

I Germania per esempio, i consumatori postmaterialisti sarebbero circa il 20%. Poiché il

lare orientamento & verso la partecipazione ambientale e la responsabilitd ambientale, piuttosto
che verso il possesso dei bani materiali e il bisogno di status sociale, perseguendo anche la qualita
etica delle merci e dei servizi, costoro sano disposti a pagare un certo prezzo monetario, di tempo
o di scomaodita per spendere i propri soldi in modo piu responsabile. E' quanto risulta da uno studio
di Gerhard Scherhorn, direttore del dipartimento Nuovi modelli ar benessere del Wuppertal Institut .
Proprio il nome del dipartimente di Scherhorn indica quanto sia ormai superato associare l'idea di
un consumo sostenibile con guella di una riduzione del benessere. Semmai & vero il contrario: chi
cerca di fare la spesa in modo sostenibile persegue piuttosto un aumente del benessere, Ma di un
benessere che risponde a un nuove modelle, a uno stile di vita meno materiale. Questi
consumatori cha consumano meno emeargona cosi come veri adonisti della semplicita piutlosto
che come pauperisti penitenti, Sopratiutio emergona come nuovi ricehi: ricchi della risorsa oggi pid
rara, il tempo. Meno tempo dedicato al consumo, al commercio e alla produzione libera infatti
tempo ed energie per la famiglia. la comunita, la vita spirituale, culturale e pelitica. Secondo lo
studio di Scherhorn un altro 25% dei ledeschi sono invece nettamente materialisti mentre |l
rimanente 55% stanno in una zona intermedia fra la seduzione della semplicit e le sirene del
CONSUMISMo.

Anche il ministero dellambiente tedesco, nel suo studio sullo sviluppo sostenibile della

Germania, dedica un intero capitolo al consumo, affermando la necessita di una revisione degli
stili di vita per poter immaginare una Germania veramente sostenibile.

A Monaco di Baviera il comune ha aperlo un dipartimento “Agenda locale 21" per 'applicazione
comunale dei precetti economici ed ecologici fissati dal documento finale (F Agenda 21) del vertice
di Rio del 1992. Tra le iniziative comunali & un esperimento di revisione sistematica dei consumi,
cui parteciperanno 21 famiglie, selezionate tra 100 candidate, seguite ognuna da un consulente.
L’esperienza sara poi resa pubblica nellintento di influenzare lintera cittadinanza. Iniziative di
revisione sociale ed ecologica dei consumi sono prese anche da altr comuni tedeschi ¢ austriaci,
da diversi gruppi di cooperazione con i paesi poveri e dall’Accademia Francesco d'Assisi di
Eichstatt.




In Inghilterra la cooperativa di consumo “Out of this World” nata nel 1984, ha raggiunto i

14.000 soci € ha aperto tre negozi, che forniscono solo prodotti scelti secondo precisi criter etici o
ambientali. Ogni negozio, finanziato dagli stessi soci, si propone di essere non soltanto un luogo di
acquista di prodotti sani (per la salute e per 'ambiente) e rispetiosi dei dintti di produttori e
lavoratori, ma anche un luogo di incontro, punto di informazione e consigli per una pratica di
consumo nuova. Nel Galles inglese, lavora “Christian Ecology Link™, un gruppo cristiano
ecumenico che, secondo un approceio spirituale, incoraggia e suggerisce coerenti comportamenti
di consumo e di investimento.

Sulla revisione etica dei consumi & attivo in Austria il ,Gruppo di lavoro responsabilita per

il Creato" (ARGE Schépfungsverantwortung) della diocesi di Vienna: il loro lavoro pastorale
comprende la riflessione ecologico-teclogica, le azioni di sensibilizzazione e di informazione nei
confronti dei problemi ambientali globali (di recente ha promosso un convegno e una
manifestazione contro I'Accordo Multilaterale sugli Investimenti, MAI), fino alle proposie concrete
alle singole parrocchie (consigliando e promuovendo I'uso di pannelli solari, ad esempio).

Una ricerca sul comportamento dei consumatori rispetto agli imballaggi in Danimarca, ha

evidenziato come lattenzione alle conseguenze dei diversi tipi di imballaggi sullambiente, sia
presente in una minoranza significativa dei consumatori, tanto da spostare le loro scelte di
acquisto verso prodotti con imballaggi piu sostenibili.

In Olanda i coniugi Hanneke van Veen e Fob van Eeden animano la rivista dei

"Parsimoniost, uminiziativa che diffonde informazioni utili per vivere meglio con meno denaro &
minori consumi insostenibili. Oltre a curare la rivista, i due clandesi tengono veri & propri corsi di
vita semplice” in Olanda, Belgio, Austria ed altri paesi suropei. { soldi o /a vita (Geld oder Leben) &
il titolo che hanno dato al laro libro che consiglia molti accorgimenti per spendere meno g vivere
meglic. Il titolo & Io stesso di quello di un altro libro fortunato (Your money of your fife) che Joe
Dominguez e Vicki Robin hanno scritto nel 1992 negli Stati Uniti e che rappresenta il manifesto del
movimento degli downshifters americani, ovvero di tutte quelie persone (una minoranza
significativa secondo lo studio di Juliet Schor, “The Overspent American: Upscaling, Downshifting
and the New Consumcr’, Basic Books), che volontariamente rinunciano ad una parte di reddito in
cambio di maggiore tempa libero.

In Europa i principi del consume sestenibile sembrano per ora praticati da minoranze che

spesso hanne il privilegio di un reddito sufficiente e di un‘istruzione superiore. Ma non sard sempre
cosi, Perché questa idea-guida diventi patrimonio di tutti la Commissione europea ha lanciato in
Italia per il 1998 una campagna dal titolo Constimo sostenibiie e ne ha affidato la realizzazione a
una grande agenzia di comunicazione pubblicitaria.

T comporlamenti dei consumatori “critici”, di cui l'espericnza dei Bilanci di Giustizia

rappresenta un esempio significativo nel panorama europea, non sono dungue solo guelli di una
“minoranza di pazzi®, ma piuttosto quelli di chi ha intuito 1a strada di una civilta capace di futuro g,
senza indugio, muove i primi passi in quella direzione.




PARTE SECONDA: 6LI ADERENTI

Dati sui nuclei familiari

L’appuntamentu di fine anno con la scheda di riepilogo si sta ormai consolidando come
uno strumento per “dialogare” con le famiglie, anche al di 1a dei bilanci.
A fine ‘97 sono state 163 le tamiglie che hanno compilato e restituito la scheda: il 77.6% delle
famiglie che hanno inviato i bilanci, contro il 63,3% dell'anno precedente.

Mz qual & Ia tipologia di aderente che emerge dalla lettura dei dati raccolti attraverso le
schede?
In appendice a questo Rapporto ‘97 troverete alcune pagine curate da Alberto Tarozzi & Sara
Paterlini che tracciano una fotografia sociologica delle famiglie aderenti all'Operazione Bilanci di
Giustizia elaborata a partire dalle schede di riepilogo del '36.
In questa parte dedicata alla descrizione degli aderenti tentiamo di ripercorrere il medesimo
modello descrittivo riferendoci ai dati del '87.

Se guardiamo gli aderenti sotto il profilo della tipologia familiare, emerge la netta

predominanza della famiglia nucleare: la “coppia con figl" rappresenta il 60,7% dei nuclei che
hanno compilato la scheda di riepilogo; la “coppia senza fighi® rappresenta il 27%. Il numero medio
dei componenti di ciascun nucleo & paria 3,3,

Tav. I Saddivisione dei nuctei aderenti per tipelogia familiare — Operagione Bilanei di Ginstizia — anno 1997

TIPOLOGIA FAMIGLIARE | ™™ | pereont,
mncler
ginple ] 4.9%
COppi .{‘Eat:ﬂﬁgﬁ == 44 27.0%
iy coppia con figli o e 60.7%
genitore con figh 1 | o08%
cﬂépm convivente con Eeﬁr& 3 1.8
convivenza di piii maclei famigliari | 0 0.0% |
akri;me di convivenza 6 3%
:_ nﬁ'_n_'_spﬂnde e 2 12% |
z Toiale T 100.05%

Si tratta dunque di famiglie nucleari e di nuclei, se guardiamo P'eta, relativamente giovani.

Facendo riferimento solo al nucleo-base (alla coppia o al singolo, con esclusione dei figli e degl
altri eventuali conviventi), il 47,2% risulta avera un'eta compresa trai25e i 34 annie i1 37,1% tra |
35 e | 44 anni (vedi tav. 2).

ll nucleo relativamente giovane porta con sé una significativa presenza di figli in eta prescolare (il
18.6% del totale degli aderenti) e scolare (il 12,8%), come si pud veders nella tabella 3.



Tav. 2 Suddivivione degli aderenii meaggioreani, con esclusione def fipli e di alirt eveninali conviventi, per olassi
a7t — Operazione Bilanei df Ginstizio — annoe {997

FASCIA DT ETA* | Y™ | porcent,
aderenti
miena di 25 5] [
da 25 a 34 130) 47250
de3sadd I8 AT 1%
da 45 a 54 ) 0 4%
da 55 a 64 14 4.4%
oltre6d | 1 | 03%
RO Fisponde 2 (65
Totale 318 T00.0%

Tav. 3 Suddivisione dei componenti det nuelel fomiliar! oderenti per clacsi o efd — Operazione Rifaned i Ginsfizia -
ditro 1997

FASCIA BTETA | Y | percent
aderenti
daflal 100 18.6%
datald 9 12.8%
| dai5ad 38 7. 1%
da 25a 34 158 29 45
da 154 44 118 22 06
| dadSasd 30 5.6%
da 55 a 64 14 2,6%
altre 64 7
neR risponde i}
Totale 537

Continuando a riferirci al nucleo-base, I'analisi dei titoli di studio ci porta ad evidenziare

un aderente con un'istruzione medio-alta: il 44% possiede un diploma e il 41,2% possiede un titolo
universitario (diploma universitario, laurea o specializzazione).

Tav. 4 Suddivisione degli aderenti maggiorenni, con sxclucione dei fipli ¢ di alfri evenfuali {‘ﬂit-lr‘iv‘{'nh; por fitolo di
stueie - Operazione Bilonet df Giustizia = annie f997

TITOLO DI STUDIO NUmERD | perein,
aderenii
How wmﬁ

RERSENO Jay i} 0,005
ffcenza elementare 2 0.a%
licenza media 23 125
qualifica professionale 20 3%
diploma 140 44,0%
diploma universitorio 3l 94%
 laurea B3 | 26.1%
dottoratolspecializz. Post laurea 18 5.7%:

Forale JI8 i3 0%




Dai punto di vista della qualifica professionale siamo in presenza di nuclei di ruclo

impiegatizio (48.4%), come si pub vedere dalla tavola 5, espletato sopratiutio nel settore pubblico
(31,8%) & nei servizi privati (25,2%), come evidenziato nella tavola 6.

Tav. 5 Suddivivione degli aderenti maggiovenni, con exclisione dei figli e di altri eventuali conviventi, per qualifica
professionale — Operazione Bilanei di Ginstizia — anno 1997

: ' Numers
OUALIFICA P Pereent.
— nonrsponde q 1.6%
dirigente TP 4.7%
B impieguto 154 A8 A%
nperaiy 24 7.5%
Emprﬁmﬁ"i‘ure F 2.2
" libero professionista 25 | 74%
artigiane | | 03%
coltivatore diretio 1 0,35
exereenie 4 1,35
collaboratore/consufente 15 4.7%
 studente i1 35%
pensfonare 12 3,89
casalingals | 42 13,25 |
di.t.mf-::upﬂ.tﬂ 2 | 05%
Totale I8 im0

Tav. 6 Suddivisione degli adeventi maggiorenni, con esclusione dei figli e di altri eventuali conviventi, per scftore i
impiego — Opevazione Bilanci di Ginstizio = anno 1997

Numero
SEFTORE PO Fercent.
non risponde 63 19.5%
agricottura 5 | 6%

commercio | 20 6.3% |

indusivia 5 15,445

servizi privati &0 25,25,

settore pubblico | 101 | 31,8%

Totafe 318 100, 0%

“Dungue un ceto medio giovane istruito, di ruolo impiegatizio (...) che ha dato vita a nuclei familiari
di piccole dimensioni. Questa l'immagine prevalente, ma non esclusiva dei partecipanti”, come gia
puntualizzato nelfappendice sulla base dei dati del '96.

Gii ulteriori dati in nostro possesso relativi ai nuclei familiari aderenti che hanno compilato

la scheda di riepilego annuale possono essere interessanti soprattutto per collocare in modo piu
circostanziato il perseguimento di alcuni obisttivi.



Tl fatto che il 6.3% dei nuclei viva in abitazione di proprietd pud rendere pil significativo il
consolidamento di obiettivi riguardanti il contenimento dei consumi energetici, dato che alcuni
interventi generalmente non si effettuano se l'abitazione & in affito. Riduziona dei consumi
energetici domestici, acquisti per il risparmio energetico ¢ impianti per energie rinnovabili
rappresentano complessivamente obiettivi consolidati durante il ‘97 o prima per il 74,8% dei nucle
(veditav. 12 pag. 13).

Tav. 7 Suddivisione def nuaclei aderenti per titelo di wiilizzo dellabitazione — Operazione Bilanci di Giustizia —
ano (997

PROPRIETA’ NS0, | iani
anuclel
ahitazione i proprieti 1045 G6.3%
abituztons in affitto 40 2455
atlire 7 4 34
ot FEsprande # 4 0%
Totale 163 | 100.0%

T fatto che il 34,4% dei nuclei viva in abitazione singola pud essere un dato significativo

{pur non rappresentando il dato prevalente) per comprendere come mai l'autoproduzione
alimentare, che si concretizza spessc nel coltivare un piccolo orto per ricavame verdura, sia
obiettivo consolidato nel corso del '97 o prima per il 41,1 dei nuclei.

Tav. 8 Suddivivivne dei nuclel oderenti per tipofogia delfabitazione - Operazione Bilanci i Glusiizie — anne 1997

T1PO DI ABITAZIONE il E
iieled
abitazione singola (anche @ sehidera) 56 .45
abirazione in condominio Bl 5286 |
aftro 7 4.3%
non rispondle 14 5.6
Fetefe f63 FiM3, 056

E ancora: se il 9579 dei nuclei dichiara di usare I'auto come mezzo di trasporto, diventa

interessante sottolineare che numerose sono le famiglie che hanno consclidato obiettivi riguardanti
i trasporti (vedi pag. 13).

Ci stiamo focalizzando sull’'uso dell’'outo e la nostra situazicne trasporti.

Il prossime mese vogliame provare a vedere quanti km percorriamo in aute, in bici,

con mezzi pubblici € a piedi e per quelli in aute a valutare lo scope degli spostamenti.

Infatti non riteniame eticamente valide una riduzione acritica dell'uso dell'auto, ma una riduzione
degli usi superflui o qualora sia possibile utilizzare altri mezzi.

{Marco e Elena - Bergamo)




Tav, Y Disivibuzione dei mezzi di trasporto wtilizzati dagli aderenti = Operazione Bilunci di Giustizia — anie 1997

MEZZI DI Numero e
FRASPORTO nuclei
gt 156 93T
bici s | 6%
T moto/motorine | 46 | 282% |
bas/iram/metro 71 45.6%
| trene 65 30 9%
 altre 1 & | 3% |
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Dal punto di vista della provenienza geografica la concentrazione delle famiglie aderenti

all'Operazione Bilanci di Giustizia & tutla nellltalia settentrionale (con esclusione di Valle d'Aosta e
Alto Adige), fatta salva una presenza significativa estesa alla Toscana.

| motivi di questa prevalenza sono da ricercarsi nellorigine “storica” dell'esperienza dei Bilanci,
nata in Veneto, che non ha saputo adattarsi ad allre realta socio-economiche-culturali o trovare
strumenti per tradurre in senso operativo le idealita e gli stil di vita diffusi e consolidati anche in
altre regioni.

Com'e armai nella tradizione dei Bilanci di Giustizia le esperienze pil solide si notano dove
esistono i gruppi locali ma sono da ricordare anche le coraggiose famiglie singole che continuano
a partecipare pur senza avers un gruppo di riferimento € i tenaci nuclei che, dopo mesi di
solitudine, coinvolgono finalmente la seconda coppia. Sono del '87 i nuovi gruppi locali di Rimini,
Gorizia, Trevise, Livorno, Cuneo e Roma.

Prima di tutte sono melto felice di condividere questa scelta di come "consumare”
con molte cltre persone anche loro "sensibili” a tale problematica;

& importante NON sentirsi isolati ma INSIEME a molti aliri.

(Fulvio - Gorizia)

Riscontriamo una difficolta a stabilire quali spese possaho realmente essere considerafe
“spostate”; se ne discute in gruppo & si decide insieme.

Abbiamo acquistato un paio di scarpe da Trekking della Dolomite (che abbiamo sapufo non essere
una multinazionale) per andare in mentagna. Le considererei per | fatto che mi consentono di
organizzare delle vacanze pidl naturali, utilizzando meno la macchina. In questo bilancio le ho
messe tra le spese usuali perché il gruppe non era d'accordo.

(Patrizia - Roma)

Abbiamo aumentato le occasioni di incontre con gli amici, ma non siamo ancora riusciti ad
“utilizzarle” per la sensibilizzazione alla Campagna né per un confronta con gli altri gruppi
familiari. Ci sforzeremo in questoe senso .

(Elena - Modena)

Bilanci inviafi

Ti numero complessivo dei bilanci inviati presenta nel “97 una lieve flessione rispetto

allanno precedente (-3,5%) e ugualmente il numero dei nuclei aderenti {-2,3%), come evidenziato
in tabella.

Tuv. 10 Bilanci inviati, famiglie coinvolte ¢ aderenti complessivi negli anni 94,'95,°96, 47 — Operazione Bilanci di
Crineatizie — anno 1997

Anno | N. bifanci | N. famiglie® | N, aderenti
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Verosimilmente, questo dato & un segnale della necessita di ripensare le modalita di adesione alla
Campagna per i nuclei “storici® nonché le strategie di coinvolgimento dei nuavi nuclei.

Periodo di “stanchezza” e di ricerca delle motivazioni per cui sono sempre cosi pochi
i gruppi familiari che aderiscono all'Cperazione "Bilanci di Giustizia®,

pur essendo Brescia una cittd viva e aftenta ai valori della solidarieta,

(Dante ¢ Marta - Brescia)

Abbiamo aumentato le occasioni di incontro con gli amici, ma non siamo ancora riusciti
ad "utilizzarle” per la sensibilizzazione alla Campagna né per un cenfronte

con gli altri gruppi fomiliari. Ci sforzeremo in questo senso .

{Elena - Modena)

Dal confronto dei dati del ‘97 e del '96 emergono due tendenze rilevanti in questo senso: il

38,1% dei nuclei aderenti nel ‘96 non ha pil inviato bilanci nel '97, mentre il 50,7% rimane nella
rosa dei “fedelissimi® continuando ad inviare pi di guattro bilanci nel corso del "97.

Tav. {1 Abbarndoni € nuove adesioni fra if 1996 ¢ il 1997 — Operazione Bilanci di Giustizia — anno 1997

Anno (997 Toiale
0 bifanci | 1-3 bilanci 4-12 bilanci
it bilanc ’ 0 11 16 77
T Anne 1996 | I-3 bilanci a6 T & L0 1 58
e 412 bifanci 36 22 oo || 257 |
Totale g2 6 145 292

Questi dati suscitano delle domande cui 'Operazione Bilanci di Giustizia dovra elaborare
delle risposte.
Abbandonare la compilazione e linvio del bilancio mensile significa non aderire piu alla
Gampagna? E comungue: abbandonare ['adesione alla Campagna significa retrocedere rispetto
allo stile di vita acquisito e consolidato grazie a (o indipendentemente da) Bilanci di Giustizia?

Il semplice impegno di registrare le spese su un bilancio ¢i ha portato,

ogni volta che compriamo qualcosa, a porci delle domande: da dove viene questo prodotte?
Che c'& scritto sull'etichetta? E' un consumo che pud essere spostato?

Questo prodotto & proprio necessario? E' etico comprare questo prodotta?

{Antonio e Rita - Roma)

Si pud pensare ad un percorso allinterno della Campagna che preveda altre forme tangibili di
adesione, riducendo l'impegno tecnico della stesura dei bilanci ad un periodo limitato e studiando
una forma di “staffetta” che censenta in ogni caso di valutare anche una ragionevole componente
numerica?

Proprio sullonda di queste domande & nata l'idea di pensare alla ‘fase 2" dei Bilanci,
richiamata nell'introduzione.



PARTE TERZA: GLI OBIETTIVI

Un'analisi qualitativa

Ogni giorno prendiome sempre pil consapevolezza che debbiamo promuovere

in prima persona uno stile di vita fatto di scelte e atteggiamenti diversi.

Gualche volta '@ ancora il coraggio e la voglia di farlo con parenti ed amici,

ma stiamo capendo che non possiamo né aspettare troppo tempo, né lasciorlo fare ad altri.
MNei prossimi mesi contiame di essere piul incisivi. ..

{Flavio & Sandra - Brescia)

Accanto ad un consolidamento delle scelte di consumo etico, attente agli aspetti della

giustizia nel consumo, 'analisi degli obiettivi riportati sulla scheda annuale 1997 sembra rilevare
una crescente attenzione da parte delle famiglie aderenti alla campagna agli aspetti della
sostenibilith ambientale dei propri consumi.

L'80.3% delle 163 famiglie che hanno compilato la scheda di riepilogo, dichiarano infatti di aver
consolidato (prima del ‘97 o nel '97) l'acquisto di alimenti nel circuito del commercio equo &
solidale, il 68,6% di acquistare nello stesso circuito | regali e I'81,6% dichiara di aderire alls
campagne di boicottaggio contro le imprese che non rispettano i diritti dei lavoratori.

Per guanto riguarda gli aspetti “verdi” (di rilevanza ambientale) del consumo, il dato

relative allacquisto di alimenti biclogici caratterizza la linea di tendenza e la volonta di
cambiamento delle famiglie. Mentre il 35,5% afferma che guesto tipo di scelta &€ consolidata, nel
32.5% dei casi le famiglie hanno persequito l'obiettivo senza essere riuscite a consolidarlo. Nel
25,8% dei casi guesto & un obiettivo ipotizzato per il 1998.

Inoltre, accanto ad una larga condivisione di obiettivi quali 'acquisto di alimenti di stagione (85,9%)
o la raccolta differenziata dei rifiuti (92,1%), comporiamenti che si possono definire “sostenibili nel
senso debole” (secondo lo studio delluniversita di Duisburg - Germania si definiscono
compartamenti “verdi soft” quelli che non comportano elevati sacrifici o cambiamenti di stile di vita
e stanno entrando nelle abitudini della popolazione), va evidenziato il consolidamento di obiettivi
che richiedono maggiore attenzione e impegna quali: la scelta di prodotti a scarsa trasformazione
{32,5%), gli acquisti direttamente dal produttore (27,6%), gli acquisti collettivi (19,2%), 1a riduzione
di piatti e bicchieri usa e gefta (75,4%), il riuso (52,1%), la riduzione degli imballaggi (58,2%),
l'acquisto di detersivi bio-eco-naturali (43,6%).

Gli obiettivi di riduzione dei consumi si trovano in quasi tutti | capiteli di spesa e risultanc
ampiamente condivisi. Per quanto riguarda il capitolo degli alimentari viene ritenuto consolidato
I'obiettivo di riduzione dei specifici consumi dal 46.7% delle famiglie: la riduzione dei consumi
energetici domestici & un obiettivo consolidate per il 44,7% (il 20,9% I'na perseguito e non
consolidato, mentre il 12,3% lo ipotizza per il '98).

Significative & anche il dato di riduzione dell’uso dei detersivi, consclidato per il 57,7% delle
famiglie.

Minore, e tuttavia significativa, & la percentuale delle famiglie che ritengono consclidata la
riduzione dellusc delfauto: 36,8% a fronte di un tentativo senza successo del 166% ed una
previsione di impegno per il ‘88 di un ulteriore 17,8%. A questa riduzione si affianca l'aumento
dell'uso dei mezzi pubblici {consoclidato per il 25,8%) e della bicicletta {38,7%).




Tav. 12 ORiettivi consolidati prima o nel corso del *97, perseguiti ¢ ipotizzati sucdlivisi per capitolo di spesa;

percentuale di famiglie rispetio ol totale delle famigliv
Operazione Bilanci di Giustizia - anno 1997

che hanno compilato la scheda di riepilogo annuale —

s Consolidate | Consolinfatn Peryeguity | Ipotizoato per
b L e primadel97 | nel97 | nonconsolid. | il '98
ALIMENTART
* geguisen afimenti Miotogici 24,55 1100 32.5% 258% |
*a{'quﬁ?ﬁfﬁmenﬂﬁbumgﬁc_mmmrrrin eqeta G015 202% 12 9% _'iﬁ-
T % acquisto alimenti di stagione i 60175 25 gre 5.5%
B % ar:.r,'ru.rm direttamente el pmdr:ﬂnre __ 1905 o ML1%R AR Re |
S * qequisti oo circuiti n v profit T 123 | 1% | 166% 17 8%
s * aequisti collertivi 1048 § B To0% | 20%
[ % gutoproduzione | 31a% 988 24 55 o0
% ridavione di specifici consami | 23.8% T 0.9% 16.0% 17K
i > aumento i specifici consumi afimentari | 11.7% A% | 104%
* seelia di pmduﬂEs‘mrm .!m_ﬂ'_il‘hmuala_ﬂﬂ 11.0% 1.7% 4% |
# diffusione di uno stile alimeniare critico 270 9% - a1k
n  *alfro 2.5% | B% 1.3% ~12% |
ABBIGILIAMENTD
* aequisto vestiti usat 6. 15 4.9% 111¥E &, 1%
Y acquiste abbigliamento ¢ biane heria in n ftbre m‘tmh | aam 9.8% 178 104
* autoproduzione 1786 “agm | 123% | 8.6%
. * riuro ¢ seambio | @ 16.6% 98 T 37% |
% altro 5 Fis T 43 | 1 A% 1.2% 1,24
CASA
* riduzione co consEmi energﬁ‘:ﬂ domrestict 29.4% 15.3% 2057 12.3%
2l * .::r.qmm_e:er il risparmio rne’rgenca = 12.3% T 60% | 98%. 15.3%
S ¥ piducione nse del defersivi o 39% 25.5% TR e
7 ® geguisto prm:.fmﬁir:-, cew, naturali e 22w | 09% 24.5% 22T
T %alim ¥ 13% 3.7% — nEE | 28
TRASPORTI
* riduzione uyo defl ‘o [ Ko } 2395, 129% 16.6% 17.8%
S * aum mm o mensd pr.rbb&rcr e 17.2% 8.6% T 92 | 147%
7= T = gumenfe uso bicieletta  270% 17% 13.5% 41% |
Sl — Egkm e - 215% Saw | new | 00%
SALUTE
* pure Con prodott . omeopatici 16.0% R0 1L.T7% 3.6%
i ¥ cure con prodoii safurelt W1 221% B _IJ 2% ___'}.E*?%
" *curecon alfre ferapie non Iunmcafﬂgi-;h-: [ 1209% 4 Qe & 0% 449%
) * confenimenty spest sEreifaria 26.4% 14% N 7 1_%_
T T gl % 0.0% 0.6% TR | 06%
SVAGO, CULTURA, FORMAZIONE
= ytilizzo siruirure puﬁ-b.ﬁnha (biblioteche...) 12.1% T A% 12.9%n 8%
b * wtitizzo collemive ir libri & giornali al i 1w | 4 9%, 02 T 140%
g2 * &umprudm.mne grochi 55% 43% 12,349 11.0%
D T nequisto libri e riviste “stile dlf vita” 47.2% 2% | 9% | 1L
T tafe = 43% 1.8% 0.0% now
IGIENE
# equisto prodott bio, eco, naireli 22.1% 2096 221% 0.9%
o T taltre In REL JERL 0.0% 0.0%
RENT DUREVOLD
* riparazions, rintilizzo elettrodom.. arrvedi, bicl, nggefii 0% 1125 L35% 557
* impianti per ¢ exerpia rinnavabile f;muncfk solart,...) 1.8% L0 [ 3% WNGE
* altro e (L6% 3.7%: hee | 06%




o ] : Comsolidate | Consolidate | Perseguito | Ipotizzedo per
THFUEOGIM ORIBTEE prima det 97 | nel97  |nonconsolid. | il'98
YAKIE
*= gcquisto regali sofidali 21.1% 27.6% 17.8% AT
* qequisto regndi ecologici LR T |0 Mg | 99m
= * auivproduzione regali 24,55, [1.0% T eon | 123%
+ riduzione spese regali ¢ feste T 33.1% 20,25 IL7% 7%
| bl T #gltre T 6% T06a% | 0.0% 00%
STRAORDINARIE/PERIODICHE
¥ vgonnze ecocompatitili efo solidall 22.7% 9, 8% 12,95 (1
% *altro 125 1% T o0% | 00% |
INVESTIMENTI
F cotepRg GrUpP ¢ aseociazion (i), 7% 12.3% 11,08 370
* papitole socimle el azinni coop. societi no profit T 31.3% 13.5% 6.7% T4
& depaﬁfﬁc& (MAC, coop. :.mrfﬂT,...} T 31.9% 1206 TA% IRA%
i * adozioni a distanza il o Ssam | now | 25% | A% |
i W obiezione spese mililari I o 1,7% 17% §6%
T # gosiegno progeiti cooperazione & swiluppo T 3t4% |  147% 5.9% TA%
= = " *alfre 3,15 S0 | e0E | 00%
RILANCI
# registrazione delle spese 47 9% 23 9% 135% 8.6%
I = riduzione spese | 253% 9.8% T209% | 184w
IME * aumento consumi spm'!.rr T 196% [ 264% 23,95 20,25
4 senwibiliziazione alla m;pagm . ITEC 2274 1T 200% | 19.6% |
B * confromto con altri gruppi familiari 1 243% 19.6% 19.6% 233%
e T Falro R =3 T 196% 19,65 23.3%
RIFILTI
* riduzione imballagyi 3.7% 24, 5% 19.6% 12,95
* riduzione ""iuag_gﬂm:" (carte cucina, piatli plastica) BT ms% | 129w | 10w ]
i = " *riuso s | 4ns LA A% 49
== " * raccolia differengiata T A05%E | 215% 4.3% 4.3%
it g  *gltre A 7R 1% LA T o0 | 0w
ALTRO
# qdesione campagne di boleottaggio 33.4% 2825 H.05% 37%
1 i T 9 riduzione wtilizze televisione i 42.3% Te0% T | 129% |
* gupiento rl-:'ms'imnuw'ﬁam}: amici | sETR 14,1 REEL T 14.7%
R T P 0.0% T06% | 00% 1268

Tra gli obiettivi di riduzione va notata ancora la riduzione delle spese per regali e feste,
consolidata dal 53,99 delle famiglie conteggiate.
L’obiettive riduzione delfuso della televisione, consoclidato per il 58,3% delle famiglie, va letto
insiema agli obiettivi che si riferiscono alla gestione del tempo (tempo lavorato e tempao libero) e,
‘ pill in generale, allo stile di vita.

In questo periode ho poco tempo e queste mi costringe a fare la spesa in modo frettoloso;

3 non riesco neppure a fare dei lavori di cucito. Devo prestare pid attenzione
agli impegni che prendo per gestire meglio il "consumo del tempo”.

{Marisa - Milano)

Per il 41.1% & consolidato I'obiettivo di sensibilizzare alla campagna., nel 73% dei casi &
consolidato il sostegno-a gruppi ed associazicni (obiettivo questo che rientra negli investimenti in
stile di vita).




Il eonfronto con altri gruppi familiari risulta consolidato per i 44, % delle famiglie; rimane tuttavia
perseguito e non consolidato per il 19,6% e un'esigenza ancora da soddisfare e ipotizzata per il ‘68
dal 23.3%.

Il 52,8% delle famiglie si & posto & ha consolidato I'cbiettivo di aumentare le occasion conviviali
con gli amici.

Stigmo constatande che attraverso i Bilanci di Giustizia ¢i poniame molti interrogativi
rispetto alla nostra quotidianita, al nostre mede di vivere.

Crediamo di aver fatto alcuni passi, ma ci pensiamo ancora lontani da quelle scelte radicali
che contraddistinguono la vita di un cristiano.

Il confronto con il gruppo ci aiuta a trovare insieme soluzioni.

{Leonello & Cinzia - Liverne)

Impcrtanti si confermano anche gli obiettivi relativi all autoproduzione.
Per quel che riguarda il capitolo degli alimentari, & da ritenersi una scelta consolidata dal 41,1%
delle famiglie contaggiate, perseguito e non consolidato dal 24,5% e ipotizzato per il '08 dal 16%.
Nel capitolo dell’abbigliamento risulta consolidato nel 21.5% dei casi. Il 10% autoproduce giochi o
giocattoli e il 25,5% i regali.

Gli obiettivi (fare il pane, i dolei e i giochi in casa e acquistare meno dolci e biscotti)
sono stati persequiti con facilita e divertimento.

Ci rendiamo conto perd che & stato possibile solo per il fatto che sono in paternita
ed ho quindi momentaneamente del tempo a disposizicne.,

Nel fare i bilanci ¢i rendiamo conto che oltre a revisionare i consumi ¢i Troviamo

a ripensare l'uso del tempo e quindi il modo di essere,

non solo rispetto alle spese, anche rispetto alle relazieni.

{Giovanni - Treviso)

L capitolo della salute evidenzia un certo consenso rispetto alla scelta di prodotti

omeopatici (per il 26,6% & un obiettivo consolidato) e naturali {30,1%). Allo stesso tempo si rileva
un consolidamento dell'obiettivo di un generale contenimento della spesa sanitaria (36,8%).

Per guel che riguarda gli investimenti rimangono obiettivi consolidati di una minoranza
significativa la partecipazione al capitale sociale di cooperative e societa no-profit @ i depositi di
risparmio etici (entrambi consolidati per il 44,8%).

La spesa di parte del reddito in solidarieta & un obiettivo consolidato per il 90% delle famiglie
{(questo dato si ottiene sommando le adozioni a distanza e il sostegno a progetti di cooperazione @
sviluppo}.

In che dirazione si stanno muovendo le famiglie nelle loro scelte di cambiamenlio?

5i pud confermare un tentativo concreto di riconversione nel senso della sostenibilita dei
consumi.
Tra gli obiettivi scelti per il '98 si evidenziano infatti: l'acquisto di alimenti biologici (25,8%) e di
prodotti per la casa naturali (22,7%).
Mon solo: & chiare anche Fobiettivo di provare ad incidere sui meccanismi delleconomia, a partire
dalle scelle quotidiane.



Considerare consumo spostato la benzina dei distributori Q8 (indicato su I Care come marchio
meno compromettente) pué sembrare ridicolo, ma siamo convinti che anche questo sia

consumo critico. I| gesto va considerato come se damani matting tutti o la maggioranza degli
automobilisti si chiedessero qual & il distributore mene compromettente dal punte di vista
ecologico, etico, ecc. e, dopo averlo trovato, vi si recassero a far benzina, forse cambierebbe
qualcosa._. e lo sforzo del singolo futto sommato non sarebbe eroico.

{Paclo - Trento)

Tra le scelte quotidiane di economia a misura di persona c'e guella di faverire | produtton
locali e valorizzare il rapporte diretto tra produttore e consumatore in un'ottica di scelte di gruppa.
La voce acquisti direttamente dal produtiore & infatti un obiettivo ipotizzato dal 25,8% delle famiglie
e lo & per il 27% quello degli acquisti collettivi.

Per facilitare la scelta degli obiettivi abbiamo pensato di allargare gli orizzonti:

invece di pensare al singolo mese, ci ipotizziame un cammine di pit mesi in cui gli obiettivi

(divisi in qualitativi, quantitativi o di gruppo) siane coerenti e progressivi.

Ora ¢i stiamo concentrands a livells di gruppo, nello stilare la mappa del territorio con i
produttori locali € i negozi "alternativi”. Gli obiettivi familiari sono orientati all'acquisto in questi
negozi. Questo obiettivo impegnativo, ovviamente, porterd via pil di un mese, ma se si ha di
fronte una strada programmata da percorrere, ci sembra pill facile decidere poi i singoli obiettivi
parziali {mensili). Ci sembra che questa programmazione portera piti saddisfazione alla famiglia,
che si sente impegnata in un cammine crescente & non invece oberata da frammentafe azioni
spesso non in armonia tra loro che affaticano piu di quanta nen incoraggine.

{Angelo e Giulia- Verona)




PARTE QUARTA: I RISULTATI

Nota metodologica

Prima di addentrarci nellanalisi dei numeri cortenuti nei bilanci, sono necessarie alcune

considerazioni che spieghino il metodo con cui questi numeri sono stati utilizzati.
La considerazione pil importante @ che, come negli anni precedenti, non tutti i dati contenuti nei
bilanci hanno potuto essere utilizzati.

Prendendo in esame ogni capitolo di spesa, il singolo bilancio pud rivelarsi compilato in uno dei tre
modi sequenti.

1- Non viene evidenziato il totale di capitolo, anche se possono essers segnalati importi di
singoli consumi usuali efo spostati. In guesto caso i dati contenuti nel capitolo preso in
considerazione non vengono utilizzati perché non affidabili: un consumo spostato pari a lire 50.000
ha infatti unincidenza percentuale profondamente diversa se rapportato ad un totale di capitalo di
lire 100.000 (in questo caso lo spostamento & pari al 50% della spesa sostenuta) piuttosto che ad
un totale di capitolo di lire 1.000.000 (in questo caso lo spostamento & pari al 5% della spesa
sostenuta).

2. || totale di capitolo  Inferiore alla soglia, stabilita chiedendosi se & verosimile, allinterno di
un nucleo composto mediamente di 3,3 persone, un consumo medic mensile individuale inferiore
ad una certa cifra. Ad esempio: per il capilolo igiene & affidabile il dato di un consumo medio
mensile individuale inferiore a 7.768 lire? In sede di elaborazione dei dati si & ritenuto di
rispondare di no & quindi tutti i nuclei che, per il capitolo igiene, non superano questa soglia sono
stati esclusi dal totale dei dati relativi al capitolo igiene.

3- 1l totale di capitolo & affidabile: i dati di queste famiglie sono quelli utilizzati per elaborare
medie e percentuali di consumi globali e spostati relative ad ogni capitolo di spesa, in guanto il
consumo medio mensile individuale registrato & superiore alla soglia.

Tav. I3 Percentuale di famiglie, per ogni capitole di spesa, con totale di capitolo affidabile - (hperazione Bilanci di
(Hustizie — anne 1997

CAFITOLI DI SPESA Percentuale famiglie
ALIMENTARI R2.0%

T ABBIGLIAMENTO e S
B SALUTE TH0%
DIVERTIMENTTE CULTURA | 86,25
=, CASA ' T susm

W TRASPORTT i 730%

T BENIDUREVOLI | 395% |
VARIE T 90,5%
3 JGIENE  76.2%




La scelta di utilizzare solo i dati provenienti dallultime raggruppamento di nuclei familiari si

impone per motivi di correttezza metodologica e tuttavia siame ben consapevoli ¢he in guesto
modo possono andar persi dei dati interessanti. Chi ¢i assicura infatti che le 36 famiglie scartate
dal conteggio dei dati del capitolo alimentari {(perche riportano un consumo medic mensile
individuale inferiore a lire 123.928) abbiano dimenticato di segnare alcune spese e non abbiano
invece individuato delle strategie di consumo che consentono di abbassare la fatidica soglia (pur
essendo questa pari soltanto a circa il 40% del dato ISTAT)?

Per sanare questo dubbio non ci sarebbe che una strada: contattare singolarmente le

famiglie in questione e avere da lord diretta conferma nel’uno o nellaltro senso, dopo aver
sottolineato con forza a tutfi gli aderenti limporianza di evidenziare, anche in maniera
approssimativa, i totali di capitolo.

Concludiamo questa nota metodologica con due spiegazioni che aiutano a leggere alcune tabelle.

a- Stima dei consumi totali degli aderenti all'Operazione (cfr. tav. 14): questa stima, su base
annua, & ottenuta ipotizzando che tutti gli individui che hanno partecipato all'Operazione abbiano
speso singolarmente ogni mese le cifre medie corrispondenti a ciascun capitolo di spesa. In altri
termini, per ogni capitolo di spesa si costiuisce una ‘ragionevale proiezione” della cifra
complessiva effettivamente movimentata dalle famiglie aderenti all'Operazione per i loro CONSumi.

b- Potenziale di spostamento (cfr. tav. 20): guesta cifra rappresenta 'ammontare di consumi
spostati che si otterrebbe se tutti gli aderenti spostassero ogni mese per ogni capitolo di spesa una
percentuale dei loro consumi pari a guella delle famiglie che hanno effettivamente realizzato degl
spostamenti per un determinato capitolo.

Distribuzione dei consumi

Graf, { Consumi medi wmensili pro-capiie degli aderenti — Operazione Bilanci di Ciustizia — annoy 1997
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La percenfuale di spesa per il capitolo degli alimentari delle famiglie aderenti alla
campagna Bilanci di Giustizia nel 1887 € minore di un punto percentuale rispetto al’anno
precedente.

Le famiglie "hilanciste” spendono cioé il 16%: del totale per consurmi alimentari.

La distribuzione delle spese nel 1987 é quasi invariata rispetto al 1996, fatta eccezione per il
capitolo relativo alla salute che vede una diminuzione dal 79 al 4%.

Quel che risulta interessante & il confronto tra la distribuzione dei consumi nei vari capitoli di spesa
delle famiglie aderenti alla campagna Bilanci di Giustizia e |a stessa distribuzione della media delle
famiglie rilevata dall'lSTAT {si confrontino i grafici 1 e 2).

Graf. 2 Distribuzione dei consumi medi mensili individueli per ltalia settentrionale per famighie di 3 componenti —
Operazione Bilanci of Giustizia — anno (997
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L= due distribuzioni non seno infatti molto diverse. Gli scarti pill elevati si registrano nei

capitoli casa (-7%) e alimentari {-6%j). | capitoli salute, abhigliamento, divertimenti e cultura hanno
scarto uguale (2%) ma con segno diverso: le famiglie aderenti spendono qualcosa di pia per la
salite e qualcosa di meno per abbigliamento e divertimenti. La spesa media mensile individuale &
sostanzialmente uguale nei restanti capitoli {trasporti, igiene e varie).
Le similitudini sottolineate permettono di confrontare i dati assoluti & spiegarli attraverso |a volonta
e le scelte concrete delle famiglie aderenti alla campagna e non gia secondo un criterio basato sui
diversi livelli di reddito. |l fatto che le famiglie aderanti ai Bilanci di Giustizia dediching ai consumi
alimentari una percentuale di poco infericre a quella stimata dall'I1STAT per il propric campione,
pué essere un indicatore del fatto che il piccolo campione dei “hilancisti non appartiene ad un
livello di reddito superiore alla media di riferimento per 'ISTAT.

La considerazione che ad un livello di reddito superiore tende a diminuire il livello di spesa

per i consumi di prima necessita {(ad esempio gli alimentari) potrebbe mettere in dubbio la
confrontabilita dei dati assoluti del campione dei Bilanci di Giustizia con quelli dell'lSTAT,
indicando che la minore spesa per consumi alimentari sia dovuta ad una certa appartenenza
sociale, piuttosto che ad una scelta di sobrietd motivata da ragioni di giustizia e di sostenibilita.

Alla luce di questo confrento & invece possibile, con le dovute cautele, procedere alla valutazione
dei dati relativi alla quantita dei consumi, mettendo a confronto i dati della campagna con le
statistiche nazionali ed escludendo con buona probabilita che |e differenze siano dovute solamente
ai diversi livelli di reddito.
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Riduzione dei consumi

Abbiamo capite gid da un po' di tempo che si pud fare e vivere anche se si comprane
meno cose o prodotti che alla fine si rivelano inutili o, peggio, dannesi.
{Marco - Verona)

I dati relativi ai consumi medi assoluti pro-capite degli aderenti alla campagna a confronto
con i dato ISTAT indicano una minore spesa in consumi da parte dei "bilancisti®.
In particolare il dato totale indicherebbe una differenza mensile individuale di 100.000 lire {vedi tav.
13 pagina precedenta).

Il confronto sui vari capitoli di spesa risulta di maggiore interesse.

Per guel che riguarda il capitolo degli alimentari la riduzione dei consumi da parte delle
famiglie aderenti alla campagna risulta notevole (- 100.000 lire pro-capite circa) rispetto ai dati
medi rilevati dall'lSTAT. Va notato che in questo dato per entrambe le rilevazioni sono inclusi i
pasti fuori casa, siano essi per lavoro o per divertimento e che essi incidono in maniera forte per
quanto riguarda il dato ISTAT. La constatazione di una certa diminuzions della spesa per consumi
alimentari delle famiglie aderenti alla campagna potrebbe risultars significativa {anche se i dati in
nostro possesso non ci consentono attualmente di dimestrarle) per contrastare l'ipotesi che un
certa tipo di consumo attento a criteri etici e di sostenibilita non sia alla portata di famiglie a basso
reddito.

Evitando di andare ol supermercato e preferendo I'acquisto del biclogico,
paradossalmente rispetto a guel che si crede, abbiamo notevolmente ridotto i costi alimentari.
{Claudio e Vittoria - Ferrara)

Un elemento caratterizzante i consumi alimentari delle famiglie ,bilanciste” & la scelta di particolari
canali distributivi, che consentono risparmio € controlle di qualita.

Gli alimenti naturali di molte produzioni biolegiche costane troppe & sovente non sono fresche.
Ci stiamo orientando a fare acquisti comunitari presso ortolani di fiducia
{Enrica e Luciano - Forli)

Un amice contading ci da il latte fresco: oltre ad essere buonissimo costa moltoe meno
{quasi la meta) e non facciamo rifiuti,
{Armando - Trevizo)

Mon & molte, ma abbiamo scovato un contadine che ci porta a casa le uova
delle sue galline allevate naturaimente”
{Salvatore e Raffaela - Mapeli)

Sono dungque le modalita di consumo delle famiglie aderenti alla campagna uno dei maotivi che
consentono, accanto ad una reale diminuzione della spesa monetaria per il consumo alimentare,
una elevata qualita del consumo (per la salute e il benessere, oltre che per la sostenibilitd sociale
del consumo stesso).

La riduzione delle spese alimentari & dovuta anche al fatto che i prodotti pil costosi
(precotti, gastronomia, congelati, delci confezienati) sono stati eliminati quasi del tutte.
(Giuseppe - Novara)



RIS e e D R e s e e

L'abbassamento dei costi alimentari non ha provecate alcuna riduzione
dello stile di vita e della soddisfazione,
{(Renato - Roma)

Tuttavia un elemento caratterizzante la diminuzione dei consumi, alimentar & non, sambra
essere il tentativo di sostituzione dei prodotti acquistati sul mercato con quelli autoprodotti.

Mi sono resa conto che il settore in cui € pil agevole ridurre e spostare al tempo stesso

€ quello alimentare (uno spesa pil oculata consente di capire che cosa é realmente necessario
e che cosa superfluo): sto progressivamente diminuendo il numero di generi alimentari necessari
e sto puntando soprattutto all'autopreduzione (purtroppo difficilmente quantificabile)

e al riciclo creativa degli avanzi in cucina (le ricette di mia nonna sono di grande utilita).
(Valeria - Bergamo)

Entrambi gli obietiivi, sia la riduzione dei consumi alimentari che l'autoproduzione, sono infatti
presenti tra quelli consolidati dalle famiglie aderenti (il 46,7% per la riduzione, il 41,19 per
l'autoproduziona).

Anche il capilole dell'abbigliamento vede un differenziale negativa a favore delle famiglie

aderenti alla campagna (circa 35.000 lire). Questa riduzione dei consumi va spiegata con
l'abitudine consolidata e i tentativi di riutilizzare e scambiarsi i capi di abbigliamento (soprattutto
nella fase della crescita dei bambini) e con 'autoproduzione di parte dell'abbigliamento.

Minori consumi si notano anche per il capitolo dei trasporti (- 12.000 lire} e per il capitolo
divertimenti e cultura.

Ii capitolo casa non & facilmente confrontabile a causa della numerosita delle voci

presenti. Tuttavia la tavola 15 indica il confronto per alcune specifiche voci, significative per la
possibilita di incidenza sulla diminuzione dei consumi. Entrambe le voci (detersivi e luce)
gvidenziano un minor consumo da parte dei “hilancisti.

Tav. 15 Confroniy ire le compagan e o medio nazionale per aloune voct di spesa del capitolo casa - Operazione
Bilenci di Ginsiizia — anno 1997

Conswmi medi mensili Consumi medi mensili individuali
VOCOT DI SPESA | individaall degli aderenti per famiglie di fre componenti
all'operazione (997 {datp ISTAT#*)
Detersivi 5 (6117 12.203
| Luce 5374 ; 15.559
[ casd | edae s |

* Vedore ottenwn constde randa e famiglie con almenn ree rilanct completi e con consimo medio mensile individiale
ded copiledo energi superiore o £.500.000
EPETAT O conswermi delle famighic” - apng L996; media Bialic settemirionale per famiglie di 3 componenti 2 adulti e

R rggazIe)

Significativo dungue il tentativo di risparmio energetico per quel che riguarda la voce “luce”.

La spiegazione di una minor spesa per detersivi @ probabilmente attribuibile alla maggior
attenzione alla quantita di detersivo utilizzata per le pulizie di casa e alla presenza di
autoproduzione dei detergenti, con uso di prodotti naturali.
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Il bicarbonato mescalato al limone & un ottime detergente sostitutivo per superfici lavabili.
{Fabio & Lucia - Gorizia)

I capitolo che mostra un differenziale positivo rispetto al dato ISTAT & || capitolo relativo
alla salute. Questo dato si pud spiegare, da un lato con la non perfetta coincidenza delle vaci nelle
due rilevazioni (non sono infatti previste le spese per acchiali nella rilevazione dellISTAT),
dall'altro con le scelte particolari delle famiglie aderenti relative a qguesto settore di consumo.

Se si ha il coraggio di insistere si possono anche vincere postulati creduti inoppugnabili:
abbiamo curato una tonsillite seguita da otite bilaterale e tracheite

senza una sola medicina tradizionale.

Abbiamo sestituite il cortisone nella cura di una bronchislite infantile

coh un'innocua medicina omeopatica. Ed ha funzisnato.

(Angelo - Firenze)

La scelta di non affidarsi completamente alla medicina tradizionale e di integrarla o addirittura
sostituirla con soluzioni naturali, omeopatiche o altro, incide notevolmente sulla spesa economica
relativa, poiche le spese per questo tipo di medicine non sone mutuabili 2 le consulenze mediche
alternative sono relativamente piu costose. Ne & la prova il fatto che i consumi spostati totali delle
famiglie per il capitolo salute sono aumentati di arno in anno e raggiungono nel 1997 | 45 milioni,
rappresentando il 35% delle spese totali del capitolo (& guesta una delle percentuali maggiori di
spostamento per capitolo).

Autoproduzione

Si & visto come sia Fautoproduzione uno dei fattori che permette la riduzione delle spese,

in particolare per alcuni capitoli. | dati specifici relativi a quesla voce nei bilanci sembrano
confermare pienamente questa ipotesi.

Sono il 40% delle famiglie che hanno compilato il bilancio nel 1897 ad aver segnato una
qualche cifra nello spazio apposito per l'autoproduzione del capitolo alimentari.
Va notato che questo dato & probabilmente scttestimato, per le difficolta di segnare le spese di
autoproduzione distinguendole dalle altre per alimentari,

La produzione di torte & riuscita, facendo calare le spese per biscotti
e spuntini di metd matting.

E' difficile segnarla come spesa per autoproduzione perché sono spese
che entrane normalmente negli alimentari (farina, uova, ... ).

{Claudio - Torino)

Di questo 40%, coloro che hanno avuto spese per autoproduzicne inferiori a 100.000 lire si
collocano nella media dei consumi della campagna e al di sotto della media di coloro che non
hanno indicato nulla in questo spazio (che presumibilmente non autoproducono prodotti alimentari)
€ comunque al di sotfo della media delle famiglie italiane (come si & visto nel precederte
paragrafo).

Coloro per i quali l'autoproduzione & slemento essenziale e consolidato, quelli ciogé che hanno
indicato una spesa per autoproduzione maggiore di 100.000 lire, vedono la loro media di spesa
pro-capite complessiva per alimentar inferiore di 40.000 lire alla media della campagna.
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Tav. M

Distribuzione defle fanidphe aderenti alfa Campapna secondn guolire clessi di spesa annnale per

untoproduzione rel capitoln alimentirf — Operazione Bilenci di Giustizie - anno 19597

Classi d::ﬂsa Freg g
7 125 50,52 |
150,000 43 2048 |
50.000-100.000 15 7,14
=100.000 o 12,86
Totale 210 100

Tav. 17 Consumi sedi menstli individuali del capitolo alimentori secondo fa spesa per Uantoproduzione e relativa
riduzione della spesa alimentare rispetto af dato complessivo della Campugna — Operazione Bilanci di Giustizia -

annn 1997

Spesa per autoproduzione

Consumi medi mensili individuali degli
aderenti all 'operazione secondo la spesa
per antoprodnzione

HENSOa
{56,000
T S0.000-100.000

=100, 000

Riduzione percentvale det comsui medi
mensili individuali rispeifo ol daie

complessiva della campagna®

FFRE0T
220,964
224047
1RG_RT4

5,34
0,4%
105

-14.4%

# 0 valore di piferimento @ L, 22177

Per il capitolo dell'abbigliamento la relazione tra autoproduzione e riduzione dei consumi

non risulta cosl chiaramente. Solo il 279% delle famiglie ha segnato spese per autoproduzione in
guesto capitolo e 'effetto notevole di riduzione della spesa totale del capitolo si realizza con una
spesa per lautoproduzione tra le 50.000 & le 100.000 lire.
Va comungue notate che il differenziale nella spesa media mensile per abbigliamento rispetto alla
media ISTAT & comungue rilevante. Le famiglie aderenti alla campagna spendono meno della
media per 'abbigliamento, probabilmente per scelta di sobrieta, per riutilizzo di capi di vestiario
(soprattutio per i bambini) e per autoproduzione {anche se spesso non risulta documentata).

Tav. 1§

Distritwzione delle famiglie aderenti alla Cempagna secondo quattro classi di spese annuale per

autaproduzivne nel capitolo abbigliomento — Operazione Rilanci di Giustizia — anno 1997

L_{'.'Iassf di spesa Freg %
I, 153 72 86
g-s0.000 | 38 1210 |
S0.000-100.600 8 R
T simno08 11§
Torale 210 1




Tav. 19 Consuri medi measili individuali def caopitioly abbigliomento secondo I spese per Danloproduzione €
relativa riduzione della spesa olimentore vispetfo af dato complessivo delle Campagna - Operazione Bilanci di
Criustizia — anno 997

Spesa media menstle individnole per Riduzione perceninale def cowsuni medi
Spesa per autoproduzione casering claxse di spesa per mensifl individuali rispeito al doce
itrtoproduzione complessiva della campagna®
nessuna 62633 . AR
0-50.000 63,074 8,3% :
S0.000-100.000 : 46,422 T -26.1%
=104, 000 i, 336 5.7%

1 valore oF riferimenie ¢ £ 028543

Consumi spostati

In questi mesi la conquista maggiore € stata quella di pertore al 70% lincidenza
del consumo spastate,, invertende praticamente la tendenza.
(Claudie & Vittoria - Ferrara)

T volume di consumi spostati da parte delle famiglie aderenti alla campagna ha registrato
un ulteriore incremento rispetto al 1996, rivelando un trend continuamente crescenta nellarco dei
' tre anni esaminati. Dai 248 milioni del 1995, ai 886 milioni del 1996 ai 744 milioni del 1997,
La guantita di consumi spostati in aumento & ancor piu signiticativa se si considera che il numero
di famiglie che hanno mandato almeno un bilancio sono inferiori di 5 unita all'anno precedente e
che ¢'é stato un ricambio di circa 80 famiglie.
, Questo dato tende a significare che la campagna nel suo complesso cresce nen solo a livello
guantitativo, ma anche qualitativo.

T confronto tra la somma dei consumi realmente spostati e il potenziale di spostamento
{owwero la cifra di consumi spostati che si otterrebbe se tutte le famiglie spostassero per ogni
capitolo la percentuale media di spostamento della campagna) & un dato che indica il grado di
condivisione delle scelte allinterno della campagna e il passaggio di informazioni e di “buoni
esempi’ da una famiglia (o da un gruppe) ad un’altra.

Vi facciame una proposta - che a molti non sembrerd una nevitda - con un'attenzione particclare
per le fomiglie con bambini e difficolta di spostamento: orgonizzate a casa vostra un prenzo

o uha ceha in cui egni invitato porti un prime, un secondo o un delce a scelta.

La fatica dell'organizzazione sard minima, tutti si sentiranno coinvolti

e il pranzo risulterd a "sorpresa”. Provare per crederell

(Elena - Modena)

Vi segnalo la scoperta nell'ambite del settore “igiene personale” di aleuni tipi di shampao
veramente naturali, del tutte privi di soda e soprottutto di tensioattivi

(dannosi per la pelle e soprattutto per I'ambiente).

Sono in polvere (si tratta di piante e di terre friturate finemente) & non producons schiuma.
(Valeria - Bergamo)

| consumi totali spostati rappresentavano nel 1985 il 35% del potenziale, nel 1996 ne
rappresentavang il 57,7% & nel 1997 ne rappresentano il 50%.
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Sesi disaggrega il dato rispetto ai vari capitoli di spesd si nota pard che i consumi spostati
nel capitolo degli alimentari rappresentano '86% dal potenziale per quel capitolo (rispetto al
77.9% del 1996) e, mentre per il capitolo abbigliamento questa percentuale passa dal 27 al 23%,
nel capitolo della salute si passa dal 33 al 524,

Questa diversificazione nellimpegno e la concentrazione dello stesso & degli obiettivi delle famiglie
rispetto ad alcuni capitoli di spesa & un dato facilmente rilevabile anche nelle percentuali di
spostamento rispetto alla spesa totale in un capitolo e dalla distribuzione dei consumi spostati.

Tav. 21  Consumi medi mensili individuali per capitele di spesa e consumi medi mensili individuali spestati —
Operazione Bilanci di Giustizia = anno 1997

Comsumi sedi mensili Stima conswmi medi mensili
CAPITOLT iM SPESA individuali degli aderenti FriRl : SIE
. irdiviclaali spostan =%
all’ vperazione® N
ALTMENTART 21771 5,190
ABBIGLIAMENTO RIS 24,707
T SALUTE BED osiamian 1 e s 17.963
| DIVERTIMENTT ¥ CULTURA 0010 18721 4
CASA R o458 | 336
B TRASPORTT 131.227 : HHD
| BENIDUREVOLI 373,402 80,144
~ VARIE e e e M4ams
IGIENE %514 6135
TOTALE 1.366.495 | 305420

* Vedort vigreriend dlecdles tav, 14 ogni nucten frnigliare & compasio fe madig do 3.3 T T
= Vulod ottenurd appdicands of consamt medi mensili idosduali fovsiemng 1} le pevectiuoli df AOETnE
shl tetaly off capitole rinoviare nedla tav, 20

Graf. 3 Percentuale di spostamento sul totale di spesa mensile - Operazione Bilanct di Giustizia - anno 1097
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Monostante la percentuale di spostamento media rimanga intorno al 22 4% della spesa totale
(valore ottenuto dalla tav. 21: 305.420 / 1.366.495 = 22 4%), significativo appare l'incremento della
percentuale di consumi spostati in alcuni capitoli di spesa. |l trend della percentuale di
spostamento nel capitolo degli alimentari, ad esempio, indica una crescita costante nei tre anni e
raggiunge il 29,4% nel 1997 (valore ottenuto dalla tav. 21: 65.190 / 221.771 = 28.4%).

Lo stesso vale per il capitolo dell'abbigliamento e della cultura.
L'incidenza dei consumi spostati nei vari capitoli di spesa & diversa, cio dipende in prima luogo da
motivi pratici {come & possibile spostare le spese per le tasse?) e in secondo luogo dalle scelte di
cambiamento che le singole famiglie si pongono.
Si vede infatti come il capitolo degli alimentari sia quello con la maggiore presenza di impegno allo
spostamento. |l 33% di tutti | consumi spostati si riferiscono al capitolo alimentari (valore ottanuto
dalla tav. 20, colonna 3: 254.710.224 / 744.203.114 = 33%). Gli altri capitoli incidono meno per
guanto riguarda i consumi spostati.
Questo date risulta di una certa importanza se si va a valutare limpatto reale delle scelte di
consumo. Le ricerche sulla sostenibilita ambientale del consumi privati' indicano infatti come i tre
fattori che pil incidono sull'impatto ambientale delle famiglie siano gli alimentari, la casa (intesa
come consumo energetico per il riscaldamento e gli elettrodomestici) e la mobilita (in particolare i
trasporti usati nel tempo libero).

I fatto che le famiglie “"hilanciste” concentrino la loro attenzione sui propri consumi

alimentari & riescano a spostare buona parte di questi secondo criteri di riduzione e sostenibilita
sta ad indicare che il loro effettivo impatio sull'ambiente diminuisce, portando un contributo
concreto, se pur piccolo, alla diminuzione del carico totale sul pianeta.

| consumi spostati dei capitoli casa e trasporti sembrano relativamente mena significativi, e
tuttavia sono presenti negli obiettivi di riduzione e di spostamento.

La percentuale di spostamento nel capitolo dei trasporti 2 significativa: 26,3%.

Inoltre | consumi spostati per i trasporti pubblici sono aumentati rispetlo al 1996,

Obiettivo: ridurre il consume dell’aute restando gotto | 200 km al mese. Siamo riusciti a fare
780 Km in auto: & difficile rispettare il budget, visto che l'use maggiore che facciame

della macchina & secondo noi etice (volontariato, visite a parenti).

Abbiame ridotto l'uso personale usando maggiormente bici, mezzi pubblici e gambe.

(Marco - Bergamo)

Il giorno di Pasquetta abbiamo usufruito del servizio Treno + bici presente in alcuni convogli
delle FS. Da Rovato a Peschiera in treno, quindi insieme ad amici, un percorse intorno al Mincio.
E' stata un'esperienza fantastica. Speriamo che tante persone usufruiscano di questo servizio

in mede che l'offerta di treni + bici aumenti notevolmente.

(Flavio e Sandra - Brescia)

Alla luce dell'analisi proposta relativa all'effettive impatto ambientale dei diversi consumi privati,
sarebbe utile affiancare I'analisi dei trasporti con quella delle vacanze/viaggi. Per questa voce
(compresa nel capitolo varie) i consumi spostati nel 1997 ammantano a 57 milioni. Tuttavia in
questa cifra rientrano diversi tipi di scelte.

Inizialmente pensavame di fare una vacanza a Parigi che ci sarebbe costata oltre due: milioni,
poi invece abbiame deciso di trdscorrere cinque giorni da un'amica che abita in montagna.

Il fatto di vivere una vita con ritmi naturali ci ha fatto molto bene.

{Mauri - Mantova)

' 81 veduno ad caempiv le deerche dell™aniversith di Duisharg,
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In questo mese abbiamo fatte un viaggio in Messico, del tipo furisme responsabile.

Per questo abbiamo considerato tutti i soldi spesi in loco (esclusi i viaggi aerei) come spostati.
11 viaggio prevedeva alloggic in piccoli alberghi e, dove possibile, presso centri

gestiti da comunitd e cocperative locali. Per |'alimentazione abbiame insistito con il gruppo
perché si consumasse il piti possibile come la gente del posto, oftenendo cesi anche un risparmio
finale nella cassa comune. Con i soldi risparmiati abbiamo fatto una donazione ad un ospedale
che avevamo visitato. Quando possibile abbiamo comprato oggetti-regalo

direttamente dai produttori, pagandoli un prezza equo.

{Emonuele e Paola - Brescia)

Ho ritenuto spostata la cifra occorsa per una settimana organizzato da una cooperativa

di animazione a Roma: si trattava di un'interessante esperienza archeolagica con lavori di pulitura
su una strada romana e varie visite guidate a cittd e musei etruschi.

{Piere e Anna - Milano)

Mia figlia ha partecipato ad un campo per bambini organizzate da una cooperativa agricola bio-
dinamica con aftivita in cui si & ricercata la relazione non competitiva e nonviolenta.
{Davide - Ferrara)

Questa differenziazione secondo criteri diversi non consente di analizzare in maniera omogenea i
dati. Sebhene il criterio comune sia quello di porsi delle domande critiche rispetto al tipo di
vacanza o di viaggio, i criteri specifici (sostenibilita ed eticita) sono diversi e talvolta contrastanti.

I capitolo casa rileva sia una minor incidenza dei consumi spostati rispetio al totale degli

spostamenti, che una bassa percenluale di spostamento all'interno del capitolo.

Nonostante non manchino gli sforzi per il cambiamento anche in questa capitolo, evidentemente |l
margine di spostamento & inferiore e sono necessari tempi pit lunghi.

Gli investimenti domestici, che compaiono nel capitolo dei beni durevoli, sembrano comunque
avere un'importanza non insignificante nelle scelte di consumo. La percentuale di spostamento del
capitolo & del 16% e gli investimenti domastici ne rappresentano circa il 20%, superali dalle spese
spostate per arredamenta.

Stiame ristrutturando il nestro appartamente e per ora abbiamo scelto di fare un pavimento
in legno con trattamento ad olio su un galleggiante di sughero.

Il pavimento costa un po’ di pid rispetto ai normali legni. ma permette una posa in assoluta
salubritd, senza colle, vernici ed altro. Funziona ad incastro.

: {Anselmo e Lorena - Verona)
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Investimenti

-

Nelia parte riservata agli investimenti, cioé allimpiego delle risurse non altrimenti

consumale, rientranc nel Bilancio di Giustizia tre diverse tipologie.
Poiche hanno significati diversi, necessitano di diverse analisi.

Investimenti etici

Per investimenti etici si intendono i risparmi impiegati diversamente dal normale canale bancario
che, non garantendo la lrasparenza degli impieghi, non consente il controllo da parte del
risparmiatore rispetto all'uso del denaro risparmiato e depositato.

Gli investimenti elici totali nel 1997 sono stati 433 milioni, di cui 53 milioni rappresentano capitale
sociale di cooperative di risparmio e 337 milioni rappresentanc i depositi.

Rispetto al 1996 si ha un aumento di entrambe le voci e un aumento totale del 168%, mentra
rispetto al 1995 l'aumento & del 270%. Si & passati infatti da lire 106.107.000 nel 1995 a lire
433.995.000 di investimenti etici nel 1997,

Teav. 22 Totale annne degli fnvestimensi alterniiivi per lipolagin — Qperazione Bilanci di Giustizia - anno FO07

INVESTIMENTI ALTERNATIVT Totale 1995 Totale 095 Totale 1997

"~ Stile di Vita T
.i'.ﬁ.':r."r__érari'.f' 8 RTRPEL. Iovimenti, assoc, o oy 25018670
b Spese per alliviid sociali 353041 430 3003, 777% 11.541.975
Altrd (80ile oi vita) i £ 13634 .50H)

Tok. Tnvest, Kifle de Vi 5 33041450 | 43.003.777 IO 10 145
15 = Fvestimenti Fiici
Capitale suciale coop. | 33.685.000 | 40035052 | S3.824.000 |
Deposii e prestifi oo coop. 112.543.000 312149000 37961000

Altri invest, Etici TLETO.000 | 25780000 | 42.110.000
Tot Invest. Efici 160,107,000 | 377.973.052 | 433.995.000
In rﬂ_:r_ﬁm enfl .'i'r.r.!'r'da&__ . ; 3 ES5r D 1
Adoziont a distonza 20220750 | 28462000 | 22612000 |
Dbiedone speis rr.:.l]!’_f& {J_FH A0 j_ﬂj?_f}[[]._i..iﬂ_{jﬂﬁ

Progetti (coaperaz., wiluppe,..) 23009.500 | 33976650 | 43.108530 |

Donaziemi. offers # _ R 1 44155300

Altri invest, Solidali 22751700 | 63152050 | 209.113.830

Tot. Tnvestimenti Sofidali 67962950 | 127.627.700 | 320.237.660

TOTALE 261111400 | S48.604529 | R04.431.805

= Vace "Crogee, aesactanioni, movimenti, alais sociali® presente nella scheda del 1995 ¢ el 1996

# Viore mom prosenis mell voheda df qflovazione ded Bilanct d guell unno

* Voree vow confrontabile con 8 00T

AL stato modificato | totale deplt investimenti in stile oi vita degli anni 1995 ¢ 1909 per renderlo

comfrimiahile car i 1907
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